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УВАГА !
На публічне ознайомлення (оприлюднення) виноситься звіт про періодичне відстеження результативності регуляторного акту – рішення Криворізької міської ради від 28.11.2007 №1995 «Про Порядок розміщення зовнішньої реклами в місті» на розвиток територіальної громади та бізнес-середовища, який затверджено постійною комісією міської ради з питань регулювання земельних відносин, планування та забудови міста, міської комунальної власності 20.02.2012
ЗВІТ

 про періодичне відстеження результативності 

 регуляторного акту – рішення Криворізької міської ради від 28.11.2007 №1995 «Про Порядок розміщення зовнішньої реклами в місті»

1. Вид та назва регуляторного акта. 

Рішення Криворізької міської ради від 28.11.2007 №1995 «Про Порядок розміщення зовнішньої реклами в місті»

2. Назва виконавця заходів з відстеження результативності.

Управління містобудування і архітектури виконкому Криворізької міської ради

3. Цілі прийняття акта.

Вдосконалення порядку розміщення зовнішньої реклами в місті з урахуванням архітектурних, планувальних, функціональних, історико-культурних чинників, покращання естетичного вигляду та сприяння благоустрою міста.

4. Строк виконання заходів з відстеження результативності.

04.01.2012-04.02.2012

5. Тип відстеження.

Періодичне.

6. Метод одержання результатів відстеження результативності. 

Результати відстеження рішення одержані способом контролю за обсягом надходжень коштів до міського бюджету від сплати за тимчасове користування місцями для розміщення зовнішньої реклами, в двох аналогічних періодах, відповідно під час повторного (04.06.2008-04.12.2008) та періодичного відстеження (2009-2011 р.р.). 

7. Дані та припущення, на основі яких відстежувалася результативність, а також способи одержання даних.

- сталість або збільшення:

     кількості суб’єктів господарювання, які здійснюють господарську діяльність у сфері реклами або за її допомогою;

     кількості рекламних конструкцій;

     надходжень коштів від сплати за користування місцями розташування зовнішньої реклами в місті до місцевого бюджету

8. Кількісні та якісні значення показників результативності.

	Кількісні показники*
	Період
	Відхи-лення

	
	Періодичне
	Повторне
	

	
	факт
	заплановане
	факт
	заплановане
	

	сталість або збільшення кількості суб’єктів господарювання, які здійснюють господарську діяльність у сфері реклами або за її допомогою, од.
	178
	70
	168
	50
	+10

	сталість або збільшення кількість рекламних конструкцій, од.
	1657
	1500
	1724
	1260
	-67**

	сталість або збільшення надходжень коштів від сплати за користування місцями розташування зовнішньої реклами в місті до місцевого бюджету, тис. грн. 
	2301,99 
	920
	2115,84 
	820
	+186,15

	Зменшення кількості скарг та пропозицій, од
	4
	50
	12
	70
	-8


* Статистичні дані зібрані на основі річного моніторингу у відповідні періоди

** Від’ємна динаміка кількості рекламних конструкцій (зменшення кількості на 67 од.) ґрунтується на об’єктивних економічних процесах, які відбувалися в країні в 2008-2009 р.р., але при цьому запроваджено підхід подолання негативної інерції за рахунок комплексу змін, щодо забезпечення стабільності росту кількості суб’єктів господарювання (178 проти 168) та позитивної динаміки надходжень коштів від сплати за користування місцями розташування зовнішньої реклами в місті.

	Якісні показники***
	Період

	
	Періодичне
	Повторне 

6-бальна система (4-бальна)

	Покращання естетичного вигляду та благоустрою міста
	5
	5 (4)

	Впорядкування правовідносин між: громадянами, суб’єктами господарювання та органами місцевого самоврядування
	5
	4 (3)

	Можливість для громадян, суб’єктів господарювання користуватися суспільними благами
	5
	5 (4)


*** Оцінка здійснена за 6-бальною системою, за якою: 6 балів – досягнуто у високій мірі результат якісного показника, 5 балів – досягнуто на 100%, 4 бали – 75%, 3 бали – 50%, 2 бали – 25%, 1 бал – практично не досягнуто. Враховуючи те, що оцінка якісних показників під час здійснення повторного відстеження проводилася за 4-бальною системою задля забезпечення відповідності оцінки отримані під час повторного відстеження були переведені в 6-бальну систему (4 бали – 100%, 3 – 75%, 2 – 50%, 1 – 25%).

9. Оцінка результатів реалізації регуляторного акта та ступеня досягнення визначених цілей.

На основі періодичного відстеження можна зробити висновок, що дія регуляторного акту дозволила досягти запланованих при його прийнятті цілей та забезпечило реалізацію державної політики ціноутворення, спрямованої на розвиток підприємництва в Україні, поліпшило стан благоустрою та розміщення зовнішньої реклами міста, що в свою чергу підвищило рівень довіри громадян до влади. 

Ураховуючи вищевикладене регуляторний акт – рішення Криворізької міської ради від 28.11.2007 №1995 «Про Порядок розміщення зовнішньої реклами в місті» є актуальним для здійснення контролю за розміщенням рекламних конструкцій та провадженням підприємницької діяльності у сфері зовнішньої реклами або за допомогою її.

Голова постійної комісії міської ради 

з питань регулювання земельних відносин, 

планування та забудови міста, 

міської комунальної власності

Іванов Ю.О.
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